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e Frekwencja w wyborach parlamentarnych do Sejmu i
Senatu w pazdzierniku 2019r. wyniosta 61,74%.
To najlepszy wynik od czasu historycznych wyboréw w
czerwcu 1989r. Cho¢ rezultat ten moze napawac
optymizmem, okazuje sie, ze wsréd osob, ktére
zdecydowaty sie zrezygnowac ze swoich praw do
gtosowania przewazajg osoby najmtodsze. Trend ten
widoczny byt rowniez w przypadku wyborow do
Parlamentu Europejskiego, ktore odbyty sie w maju
2019r.

e Czy Mtodzi Polacy i mtode Polki rzeczywiscie niechetnie
angazujg sie w polityczne oraz obywatelskie dziatania?
Jak bardzo w te] materii odbiegajg od os6b w wieku
Srednim oraz najstarszych Polek i Polakéw?

e Celem niniejszego raportu jest blizszedprzyjrzenie sie tej
kwestii i sprawdzenie jak wiek przektada sie
podejmowanie réznych form aktywnosci obywatelskiej i
politycznej.
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e Raport sktada sie z dwéch badan.

Pierwsza cze$¢ (badanie I) zostata przeprowadzona na
reprezentatywnej prébie dorostych Polakéw (N=1049), za$
cze$¢ druga (badanie II) zostata przeprowadzona na
[eprezent?tywnej prébie dorostych mtodych Polakéw (18-25
at, N=570).

W ten sposdb zbadano zachowania partycypacyjne
najpierw na ogoélnej probie Polakéw, a nastepnie
pogtebiono to zagadnienie na docelowej dla tego projektu
probie mtodych Polakéw.

Charakterystyka demograficzna obu préb znajduje sie na
kolejnych stronach raportu.

AbY zmierzy¢ zachowania partycypacyjne wsrod Polakow i
Polek wchodzgcych w sktad réznych grup wiekowych, w
badaniu I wykorzystaliSmy fragmenty narzedzia
stworzonego przez Talo i Mannarini {2014).

Pod lupe wzieto nastepujgce czynniki:
I. Ogo6lny brak zaangazowania

I1. Partycypacje obywatelska

ITI. Aktywizm

IV. Zachowania proekologiczne

W badaniu I uzyto powyzej opisang skale, ktorej tresci sg na
poziomie nieco bardziej abstrakcyjnym (badanych pytano,
na ile dane zachowanie partycipacyjne do nich pasuje). W
badaniu II zas pytaliSmy o konkretne zachowania: jak czesto
mtodzi Polacy partycypowali w dany sposob.
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Badanie 1:
partycypacja obywatelska i polityczna:
badanie na reprezentat HGJ probie
dorostych Polako

? DIALOG N=1049



Metoda badania i charakterystyka demograficzna proby

ogolnopolskie]

Badanie zostato przeprowadzone na reprezentatywnej prébie dorostych Polakéw, N=1049.
Postuzono sie metodg CAWI (Computer Assisted Web Interview). Pomiar zostat
zrealizowany na ogolnopolskiej, losowo-kwotowej probie, gdzie kwoty sg dobierane wg
reprezerlltacji w populacji dorostych Polakéw dla pici, wieku i wielko$ci miejscowosci
zamieszkania.
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18-25 15%
53% d 47% 2655 207
36-54 33%
1y T 32%
i
Wies 38%
Mate miasto (do 20 tys) 13%
Srednie miasto (20-99 tys.) 20%
Duze miasto (100-500 tys.) 18%

Wielkie miasto (powyzej 500 tys.) 11% N=1049




Badanie 1: Glosuje w wyborach

7% 5%

B zdecydowanie nie pasuje do mnie W raczej nie pasuje do mnie trudno powiedzie¢ W raczej pasuje do mnie B zdecydowanie pasuje do mnie

NIE GLOSU]JE: 12% versus GLOSUJE: 57%

TRUDNO POWIEDZIEC: 31%

Glosowanie w wyborach to aktywnos¢, z ktéra utozsamia si¢ ponad polowa Polakéw. Jedynie 12% Polakow odcina si¢ od tego typu dzialan.
Wynik ten moze wydawac si¢ do§¢ optymistyczny. Budzi jednak pewne watpliwo§ci — majac na uwadze, ze liczba oséb nieglosujacych w

wyborach do sejmu 1 senatu w ciggu ostatnich 30 lat wahata si¢ miedzy 37%, a 49%. Az 31% Polakéw nie potrafi okresli¢ na ile glosowanie w
wyborach jest zachowaniem dla nich typowym. Ucieczka od udzielenia jednoznacznej odpowiedzi (trudno powiedzie¢: 31%) moze sugerowac,

ze Polacy, ktorzy nie glosuja w wyborach niechetnie przyznaja si¢ do tego.



N=1049
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Badanie 1: Glosuje w wyborach

8% 3%

M zdecydowanie nie pasuje do mnie

9% 7%

B zdecydowanie nie pasuje do mnie

6% 4%

B zdecydowanie nie pasuje do mnie

5% 5%

M zdecydowanie nie pasuje do mnie

M raczej nie pasuje do mnie

M raczej nie pasuje do mnie

H raczej nie pasuje do mnie

20%

M raczej nie pasuje do mnie

trudno powiedzie¢

trudno powiedzie¢

trudno powiedzie¢

trudno powiedzie¢

M raczej pasuje do mnie

M raczej pasuje do mnie

M raczej pasuje do mnie

52%

M raczej pasuje do mnie

M zdecydowanie pasuje do mnie

B zdecydowanie pasuje do mnie

B zdecydowanie pasuje do mnie

B zdecydowanie pasuje do mnie

Im starsi respondenci,
tym wicksza
sktonnos¢ do
oddawania glosu w
wyborach.

Wraz z wiekiem

zmniejszala si¢ przede

wszystkim tendencja
do unikania
odpowiedzi (na
korzys¢ deklaracji
udziatu w wyborach).




Badanie 1: rozne wymiary partycypacji

Badani odpowiadali na skali od 1 (zdecydowanie nie pasuje do mnie) do 5 fzdecydowanie

E Badanym zadano szereg pytan dotyczgcych réznych wymiarow partycypacji obywatelskie;.
A

pasuje do mnie). Pytania te utworzyty cztery czynniki.

Badanych pytano o (stwierdzenia pogrupowane wedtug czynnikéw):

Brak zaangazowania (r) o = .82

1. Nie czyta gazet i nie oglada programéw, ktére
poruszajg tematyke polityczna.

2. Uwaza, ze polityka jest nieinteresujacai
bezuzyteczna.

3. Unika rozméw na tematy polityczne.

4. Ma obojetny stosunek wobec polityki.

Partycypacja obywatelska o = .65

5. Rozmawia na tematy polityczne ze swoimi
Zznajomymi.

6. Pisze listy do redakcji gazet.

7. Kupuje gazety i oglada programy, poswiecone
tematom politycznym.

8. Dziata w organizacjach
spotecznych/obywatelskich/religijnych.

Aktywizm, o =.74

9. Celowo rezygnuje z pewnych produktow (ze
wzgledow etycznych, Swiatopogladowych).
10. Podpisuje petycje.

11. Bierze aktywny udziat w ruchach spotecznych.

12. Uczestniczy w strajkach, protestach,
demonstracjach.

Zachowania proekologiczne a.= .76

13. Prowadzi prospoteczny styl zycia
(wegetarianizm, antykonsumpcjonizm).

14. Segreguje Smieci.

15. Dba o to, by produkty, ktorych uzywa, nie
16. szkodzity srodowisku.

17. Wybiera produkty marek, ktére wspieraja
srodowisko.

18. Kupuje energooszczedne produkty i
urzadzenia.

19. Przekonuje znajomych i/lub cztonkéw rodziny,
aby nie kupowali produktéw szkodliwych dla
sSrodowiska.

N=1049
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Badanie 1: r6zne wymiary partycypacj

18-25 LAT (N=162)

26-35 LAT (N=211)

36-54 LATA (N=342)

—0—Zachowania proekologiczne

—— Aktywizm

—o—"Partycypacja obywatelska

—8—Brak zaangazowania

55 LAT 1 WIECE] (N=334)

Brak zaangazowania dotyczy

przede wszystkim osob

najmlodszych. Wraz z
wiekiem wyraznie wzrasta
partycypacja zwiazana z
dzialaniem proekologicznym.
TOTAL (N=1049)




Badanie 1: brak zaangazowania

Polityka jest przede wszystkim domeng osob starszych (powyzej 55 roku zycia). Najmtodsi Polacy najczesciej ze wszystkich grup
wiekowych postrzegaja polityke jako nieinteresujaca 1 bezuzyteczna.

Top2Box
. . . ’ ’ _ 0
1. Nie czyta gazet i nie oglada programow, ktore 1823 — T - 24%
oruszaja tematyke polityczna, 23 — T 25%
p J p . 3654 5% 7% ESe
55 i wiecej 13% A — 18%
M zdecydowanie nie pasuje do mnie M raczej nie pasuje do mnie ' trudno powiedzie¢ M raczej pasuje do mnie M zdecydowanie pasuje do mnie
.. . . . . . . 18-25 27% Tl — 33%
2. za, 7 lityk nieinter 1
UW& a, c pO ty a ]CSt eimnte CSU]QCEI 26-35 15% 12% B 27%

bezuzyteczna. 3654 14% 5% e U

19%

m zdecydowanie nie pasuje do mnie M raczej nie pasuje do mnie ' trudno powiedzie¢ M raczej pasuje do mnie M zdecydowanie pasuje do mnie

55 i wiecej

ETTEA - 23%

3. Unika rozmow na tematy polityczne. 1823

26-35 18% 9% 27%
36-54 15% 5% 20%
55 i wiecej 16% Al - 22%

M zdecydowanie nie pasuje do mnie M raczej nie pasuje do mnie ' trudno powiedzie¢ M raczej pasuje do mnie M zdecydowanie pasuje do mnie

_ o 18-25 11% 27%
4. Ma obojetny stosunek wobec polityki 26.35 TR TR - 27%

15% 7 — 21%
55 i wiecej 15% 9% 24%

M zdecydowanie nie pasuje do mnie M raczej nie pasuje do mnie ' trudno powiedzie¢ M raczej pasuje do mnie M zdecydowanie pasuje do mnie

36-54



Badanie 1: partycypacja obywatelska

Rozmowy na tematy polityczne, kupowanie gazet oraz ogladanie programoéw poswigconych tematom politycznym to zachowania
ktore najczesciej towarzysza najstarszym Polakom (55 lat 1 wigcej). Najmlodsi Polacy nie tylko rzadko poszukuja artykutow, czy
programow telewizyjnych zwiazanych z polityka, ale réwnie niezbyt chetnie poruszaja tematy polityczne ze swoimi znajomymi.

Top2Box
18-25 19%
5. Rozmawia na tematy polityczne ze swoimi 26-35 29%
znajomymi. 36-54 27% S - 38%
55 i wiecej 43% 13% [ } 56%

H zdecydowanie nie pasuje do mnie M raczej nie pasuje do mnie ' trudno powiedzie¢ M raczej pasuje do mnie M zdecydowanie pasuje do mnie

. . .. 18-25 8%

6. Pisze listy do redakcji gazet. 26.35 8%
36-54 8%

55 i wiecej 6%2% 8%

M zdecydowanie nie pasuje do mnie M raczej nie pasuje do mnie ' trudno powiedzie¢ M raczej pasuje do mnie M zdecydowanie pasuje do mnie

. _ .. 1825 17%
7. Kupuje gazety i oglada programy, poswigcone 26-35 21%
tematom politycznym. 36-54 23% G- 29%

55 i wigcej 29% V7 - 41%

M zdecydowanie nie pasuje do mnie M raczej nie pasuje do mnie ' trudno powiedzie¢ M raczej pasuje do mnie M zdecydowanie pasuje do mnie

. . 1825 12%
8. Dziata w orgamzac]acb . 26.35 14%
spotecznych/obywatelskich/religijnych. 36-54 16%

55 i wiecej 20%

M zdecydowanie nie pasuje do mnie M raczej nie pasuje do mnie ' trudno powiedzie¢ M raczej pasuje do mnie M zdecydowanie pasuje do mnie



N=1049 Badanie 1: aktywizm

Aktywizm réwniez nie okazal sie domena najmtodszych Polakow. Co wigcej, pewne jego formy (np. podpisywanie petycji, branie
aktywnego udzialu w ruchach spotecznych) zdecydowanie przewazaly u osob najstarszych (55 lat 1 wiecey).

Top2Box
7T - 28%

18-25 7% 10%

13. Cel rezyonuje z nych produktow (z
3. Ce o® REEE pewnych p oduktéw (ze 2635 — - 0%
wzgledoéw etycznych, §wiatopogladowych). 36.54 TR 24% A - 29%
26% 7l - 33%

55 i wiecej
M zdecydowanie nie pasuje do mnie M raczej nie pasuje do mnie ' trudno powiedzie¢ M raczej pasuje do mnie M zdecydowanie pasuje do mnie

L . 18-25 13% A - 19%

14. Podpisuje petycje. 26,35 — » 8%
36-54 7N - 31%

33% [l - 41%

55 i wiecej
M zdecydowanie nie pasuje do mnie M raczej nie pasuje do mnie | trudno powiedzie¢ M raczej pasuje do mnie M zdecydowanie pasuje do mnie

_ . 1825 1%
15. Bierze aktywny udzial w ruchach spotecznych. 26.35 1%

11% 2% B KU
55 i wiecej 18% A - 23%

M zdecydowanie nie pasuje do mnie M raczej nie pasuje do mnie | trudno powiedzie¢ M raczej pasuje do mnie M zdecydowanie pasuje do mnie

36-54

i i ~ 0790 0
16. Uczestniczy w strajkach, protestach, 1825 7%
demonstracjach 26-35 11%

jach. 36-54 WA - 13%

55 i wiecej 12%  2%K 14%

M zdecydowanie nie pasuje do mnie M raczej nie pasuje do mnie ' trudno powiedzie¢ M raczej pasuje do mnie M zdecydowanie pasuje do mnie




Badanie 1: zachowania proekologiczne

Dbatos¢ o srodowisko réwniez okazala si¢ przewazac u najstarszych Polakow. To wiasnie ont najczg¢scie] segreguja Smieci, a
takze dbajq o to, by produkty, ktérych uzywaja, nie szkodzily srodowisku.

Top2Box

18%
13%
17%
12% 3% I 15%

M zdecydowanie nie pasuje do mnie M raczej nie pasuje do mnie ' trudno powiedzie¢ M raczej pasuje do mnie M zdecydowanie pasuje do mnie

18-25

17. Prowadzi prospoteczny styl zycia
(wegetarianizm, antykonsumpcjonizm).

26-35

36-54

55 i wiecej

18-25 EIAN:VA 32%

19% B 51%
oz 9 o 26-35 31% 33% 64%
18. Segreguje $mieci. L ’
36-54 31% 35% [ 66%
55 i wiecej 35% 51% [} 86%
B zdecydowanie nie pasuje do mnie M raczej nie pasuje do mnie | trudno powiedzie¢ M raczej pasuje do mnie M zdecydowanie pasuje do mnie
18-25 [ 38%
195 Uo7 @ fee) o7 fpirereielp Lstestyis a wipzel, olle 2635 0%
e 3654 2%
55 i wigcej XA 48% 13% - 61%

M zdecydowanie nie pasuje do mnie M raczej nie pasuje do mnie ' trudno powiedzie¢ M raczej pasuje do mnie M zdecydowanie pasuje do mnie



Badanie 1: zachowania proekologiczne

Najstarsi Polacy rowniez najczesciej kupuja energooszczedne urzadzenia 1 przekonuja swoich bliskich do wlaczenia sie w
dzialania na rzecz §rodowiska. Najmlodsi Polacy sa zdecydowanie najmniej zainteresowani tymi kwestiami.

Top2Box

18-25 - 30%
20. Wybiera produkty marek, ktére wspieraja 26-35 37%
srodowisko. 36-54 28% 2 - 35%
55 i wiecej 37% 12% [~ 49%

M zdecydowanie nie pasuje do mnie M raczej nie pasuje do mnie ' trudno powiedzie¢ M raczej pasuje do mnie M zdecydowanie pasuje do mnie
18-25 33%
21. Kupuje energooszczedne produkty 1 26-35 49%
urzadzenia. 36-54 TR 41% 18% - 59%
55 i wiecej Bl 46% 30% 76%

B zdecydowanie nie pasuje do mnie M raczej nie pasuje do mnie ' trudno powiedzie¢ M raczej pasuje do mnie M zdecydowanie pasuje do mnie
. : : ) 18-25 22% - 25%
22. Przekonuje znajomych i/lub cztonkéw rodziny, 26.35 25% L 30%
aby nie kupowali produktéw szkodliwych dla 2654 12% | ey
Srodowiska. 55 i wigcej 34% 8% K 42%

M zdecydowanie nie pasuje do mnie M raczej nie pasuje do mnie ' trudno powiedzie¢ M raczej pasuje do mnie M zdecydowanie pasuje do mnie



Badanie 2:
Mtodzi Polacy w dziataniu -
aktywnos¢ spoteczno-polityczna

N=570



Metoda badania i Charakteryst%/ka demograficzna proby

mtodych Polakow

Badanie zostato przeprowadzone na reprezentatywnej prébie mtodych dorostych Polakéw
(18-25 lat), N=570.

Postuzono sie metodg CAWI (Computer Assisted Web Interview). Pomiar zostat
zrealizowany na ogdélnopolskiej, Iosowo-kwotowe{' prébie, gdzie kwoty sg dobierane wg
reprezentacji w populacji (mtodych) dorostych Polakéw dla ptci, wieku i wielkoSci
miejscowosci zamieszkania.

G O

18-21 38%

50% d 50%
22-25

 Vicice samieahania Jet 2

OKK
(i

Wies 37%
Mate miasto (do 20 tys) 13%
Srednie miasto (20-99 tys.) 19%
Duze miasto (100-500 tys.) 19%
Wielkie muasto (powyze) 500 tys.) 12%

N=570




Badanie 2:
Aktywno$¢ spoteczno-polityczna

mtodych Polakow

e Jakie dziatania spoteczno-polityczne
mtodzi Polacy podejmuja czesciej a
jakie rzadziej? Jakie aktywnosci
zamierzaja podejmowac w przysztosci?

e Zmierzono partycypacje obywatelska i
polityczna: zapytano mtodych Polakéw
jak czesto podejmowali dang aktywnos¢
spoteczno-polityczna w ciggu
ostatnich trzech lat.

SOCIALIST
CHANGE

e W ten sposdb zmierzono przeszte
dziatanie spoteczno-polityczne.

N=570
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Podsumowanie

Analiza tej najmtodszej grupy dorostych Polakow wykazata,
Ze najczesciej podejmowane przez nich dziatania, to:

1. Dyskutowanie z rodzing lub znajomymi na tematy
spoteczne/polityczne

2. Podpisywanie petycji

3. Zabieranie gtosu w kwestiach spotecznych/
politycznych w mediach spotecznosciowych (np. w formie

posta)

Nalezy jednak zwrdci¢ uwage na to, ze nawet te najczestsze
zachowania partycypacyjne mtodych Polakéw s3 znacznie
rzadsze, niz w przypadku starszych grup wiekowych.

E

D>

Podpisywanie petycji, ktéore wymaga n|eW|eIk|ego
wysitku i jest najmniej wigzace (w poréwnaniu do
innych dziatan), jest dos¢ czeste. Jednak zdecydowana
wiekszos¢ mtodych Polakéw nadal nie angazuje sie
systematycznie w tego typu dziatania. Dotyczy to nawet
mediéw spotecznosciowych, ktére - jak sie wydaje -
powinny by¢ zdominowane przez te grupe wiekowa.

Dyskutowanie na tematy spoteczne/polityczne, chod
jest najczestszg aktywnoscia m’fodych Polakow w
badanym obszarze, to jednak w porédwnaniu z catg,
ogolnopolska proba (starszymi grupami wiekowymi)
jest dos¢ rzadkie.




Podsumowanie

Wyniki  badania  wskazuja, ze
aktywnosci, ktore sg tgczone z mtodymi
ludZzmi - np. zaangazowanie polityczno-
spoteczne na Facebooku, czy udziat w
protestach - wcale nie sg tak czeste, jak
mogtoby sie wydawac.

U podtoza niewielkiej aktywnosci
spoteczno politycznej wsréd mtodych
Polakéw lezy prawdopodobnie wiele
czynnikdw. Kwestie te bedziemy
podejmowa¢ w kolejnych badaniach
naszego projektu.




Dyskutowac z rodzina, znajomymi na tematy spoleczne/polityczne

M Anirazu

Podpisac petycje

W Anirazu

Raz

Raz

Podejmowane dziatania spoleczno-polityczne

Jak czesto w ciagu ostatnich trzech lat zdarzyto si¢ Panu/i podja¢ nastepujace dziatania:

34% 25% | @

B Kilka razy

| Kilka razy

W Wielokrotnie

31% 1% [ @

W Wielokrotnie

Zabrac glos w kwestii spotecznej/politycznej w mediach spoteczno$ciowych

W Ani razu

W Kilka razy

W Wielokrotnie

Rozpowszechnia¢ materialy informacyjne na tematy spoteczne/polityczne

W Ani razu

az

| Kilka razy

18% 4% || @

W Wielokrotnie

Przekaza¢ pieniadze na dziatania spoteczne/polityczne

W Ani razu

az

B Kilka razy

Ty - @

W Wielokrotnie

Top2Box

Zaangazowac si¢ w prace na rzecz grupy/organizacji spotecznej/politycznej

15% 4% g @

B Ani razu az | Kilka razy B Wielokrotnie

Wzia¢ udziat w demonstracji/zgromadzeniu politycznym

B Ani razu az | Kilka razy B Wielokrotnie

Ustawi¢ ,,naktadke” zwigzana ze sprawami polit./spol. na zdjecie na Facebooku

o @

H Ani razu | Kilka razy B Wielokrotnie

Zbiera¢ fundusze na dzialania spoteczne/ polityczne

B Ani razu | Kilka razy B Wielokrotnie




Czy 1 jakie roznice w aktywnosci spoteczno-politycznej

o)
i

.=...=.
T
I

istnieja migdzy mtodymi Polkami a Polakami?

VS

Wyniki porownan miedzy kobietami a mezczyznami wskazujg, ze mezczyzni
istotnie czeécielj, niz kobiety biorg udziat w takich aktywnosciach, ktére
Wyma%ajq publicznego brania udziatu w zyciu politycznym/spotecznym czy
tez publicznego wyrazania swoich poglagdow.

Meiiczyz'ni istotnie czesciej, niz kobiety zabieraja gtos w sprawach spotecznych lub
politycznych w mediach spotecznosciowych (odpowiedz "kilka razy": 26% u
mezczyzn vs 17% u kobiet).

Kobiety rzadziej, niz mezczyzni ustawiajg"naktadke" na zdjecie profilowe na Facebooku
zwigzang ze sprawami politycznymi/spotecznymi (odpowiedz "ani razu": 75% u kobiet,
64% u mezczyzn).

Mezczyzni istotnie czeSciej, niz kobiety biorag udziat w demonstracjach lub
zgrom)adzeniach politycznych (odpowiedz "kilka razy": 20% u mezczyzn vs 10% u
kobiet).

Mezczyzni czesciej, niz kobiety angazujg sie w prace na rzecz grupy reprezentujgcej
okreslone przekonania spoteczno polityczne lub religijne (odpowiedz "kilka razy": 20%
u mezczyzn, 10% u kobiet).

Nie odnotowano roznic miedzyptciowych w przypadku: podpisywania petycji,
dyskutowania z rodzina/znajomymi na tematy spoteczne/polityczne lub zbierania i
przekazywania pieniedzy na cele spoteczne/polityczne.
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