=
POLITICAL COGNITION LAB

Polish Academy of Sciences

Partycypacja obywatelska w Polsce:
determinanty, konsekwencje 1 metody
aktywizacji spolecznej

D‘ D IA LO G Raport zostat sfinansowany ze srodkéw Ministerstwa Nauki i Szkolnictwa Wyzszego

(DIALOG 0013/2019)



Partycypacja obywatelska
mtodych Polakow na
Facebooku




W obecnych czasach, badacze coraz czesciej
Zzajmuja sie zaangazowaniem obywatelsko-
politycznym w mediach spotecznosciowych.
Internet moze zmniejszac koszty uczestnictwa
(czas, wysitek) poprzez utatwienie dostepu do
informacji. tatwy dostep do informacji powinien
zas ozywiac zycie obywatelskie (Vitak, Zube,
Smock, Carr, Ellison, i Lampe, 2011).

e Nie ulega watpliwosci, ze uzytkownikami
mediéw spotecznosciowych s3 czesto osoby
mtode. Na przyktad, badania (grudzien 2019)

wskazuja, ze 56% uzytkownikow Facebooka nie
% ﬁ’ o przekroczyta 35 roku zycia. Dane z poprzedniego

raportu, wykonanego przez nasz zespét (link na
dole strony) wykazaty, ze osoby w wieku 18-25
niechetnie partycypuja w zyciu politycznym; na
s, przyktad najrzadziej ze wszystkich grup
.&""0 wiekowych oddaja gtos w wyborach.
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Czy jest mozliwe, ze zaangazowanie polityczne

0s6b mtodych ma bardziej nowoczesny charakter
- zwigzany na przyktad z dziataniami
podejmowanymi na Facebooku (komentowaniem
wydarzen politycznych, uczestnictwem w grupach
poswieconych tematyce politycznej)? A moze ich
niechec do dziatan politycznych uwidacznia sie
rowniez na tym obszarze? Celem naszego badania
byto odnalezienie odpowiedzi na te pytania.

http://politicalcognition.psych.pan.pl/images/Raporty/Partycypacja_
Obywatelska_prez. WWW _1601.pdf
https://napoleoncat.com/stats/facebook-users-in-poland/2019/12




Metoda badania i charakterystyka demograficzna proby

mtodych Polakow

Badanie zostato przeprowadzone na reprezentatywnej probie mtodych dorostych Polakow
(18-25 lat), N=570.

Postuzono sie metodg CAWI (Computer Assisted Web Interview). Pomiar zostat
zrealizowany na ogolnopolskiej, Iosowo-kwotowe{ probie, gdzie kwoty sg dobierane wg
reprezentacji w populacji (mtodych) dorostych Polakéw dla ptci, wieku i wielkosci
miejscowosci zamieszkania.
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Wies 37%
Mate miasto (do 20 tys) 13%
Srednie miasto (20-99 tys.) 19%
Duze muasto (100-500 tys.) 19%

Wielkie miasto (powyze) 500 tys.) 12% N=570




Mtodzi Polacy 1 Polki:

Facebook 1 aktywnos¢ spoteczno-
polityczna
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e : Okoto Ponad Najczestsza, Narzadsza,
86% 50% 24% 8%
badanych  z nich nie aktywnoscigw  aktywnoscig,
(mtodych angazuje badanym jest branie
Polek i sie obszarze, jest udziatu w
Polakow, spotecznie do}qczanle/ zbidrkach
N=570) ani bycie w pieniedzy na

osiada politycznie grupach cele polityczne
onto na na dotyczacych na Facebooku

Facebooku Facebooku spraw
I)olitycznych
ub

spotecznych

N=491 (tylko osoby, ktére maja Facebooka)




Wskaznik aktywnosci spoteczno-

politycznej na Facebooku

Badanym posiadajgcym konto na Facebooku zadano
pytania dotyczgce ich aktywnosci spoteczno-politycznej
na tym portalu (szczegétowq tres¢ pytan mozna
zobaczy¢ na kolejnej stronie ra(afortu :

Badani odpowiadali na skali od 1 (zdecydowanie nie
pasuje do mnie) do 5 (zdecydowanie pasuje do mnie)

fo\,_ Pytania poruszaty nastepujgce kwestie:
 dotfgczanie do grup (fanpage'y) poswieconych
sprawom politycznym/spofecznym
e dzielenie sie swoimi opiniami z zakresu Swiata
Eolityki (na tablicy/osi czasu)
ranie udziatu w dyskusjach dotyczgcych tematéw
politycznych (n[(). pod postami)
e ustawianie "naktadek" (zdjecia profilowe)

zwigzanych ze sprawami spotecznymi lub
Bolitycznymi

ranie udziatu w zbiorkach pieniedzy na cele
polityczne na Facebooku
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Srednia dla aktywnosci spoteczno-politycznej na Facebooku:
2,1 na skaliod 1 do 5. Wypada zatem ponizej Srodka skali,
co moze wskazywac na matg aktywnos¢ mtodych ludzi w
tym obszarze.




Im wiecej wysitku, tym mniej chetnych? — partycypacja obywatelska mtodych Polakéw na Facebooku

Ponizej zawarto krétkie opisy réznych zachowan, ktére sa zwigzane z zaangazowaniem spotecznym i obywatelskim.
Prosz¢ wskazaé, w jakim stopniu kazde z tych zachowan do Pana/Pani pasuje.

Dotacza do grup na Facebooku dotyczacych spraw 38% 18%
politycznych lub spolecznych.

17%

B zdecydowanie nie pasuje do mnie M raczej nie pasuje do mnie ' trudno powiedzie¢ M raczej pasuje do mnie B zdecydowanie pasuje do mnie

Dzieli si¢ swoimi opiniami dotyczacymi spraw
politycznych/spotecznych na Facebooku.

12% 5% 17%

B zdecydowanie nie pasuje do mnie M raczej nie pasuje do mnie ' trudno powiedzie¢ M raczej pasuje do mnie M zdecydowanie pasuje do mnie

Bierze udziat w dyskusjach dotyczacych polityki
lub spraw spotecznych pod postami na Facebooku.

M zdecydowanie nie pasuje do mnie M raczej nie pasuje do mnie ' trudno powiedzie¢ M raczej pasuje do mnie M zdecydowanie pasuje do mnie

Ustawia ,,nakladki” zwiazane ze sprawami
politycznymi lub spotecznymi na zdjecie profilowe.

8% 3% 11%

H zdecydowanie nie pasuje do mnie M raczej nie pasuje do mnie © trudno powiedzie¢ M raczej pasuje do mnie M zdecydowanie pasuje do mnie

Bierze udzial w zbiérkach pieniedzy na cele 549% 18%
polityczne na Facebooku.
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B zdecydowanie nie pasuje do mnie M raczej nie pasuje do mnie | trudno powiedzie¢ M raczej pasuje do mnie M zdecydowanie pasuje do mnie

Facebook icon by Xinh Studio (CC) N=491 (tylko osoby, ktére majg Facebooka)



Czy mtodzi Polacy roznia si¢ miedzy soba pod wzgledem

aktywnosci spoteczno-politycznej na Facebooku?

Ogolny wskaznik aktywnosci spoteczno-politycznej na Facebooku ($rednia z
pieciu pytan na skali 1-5) wynosi 2,1

Mtodzi Polacy rzadko udzielajg sie spotecznie lub politycznie na Facebooku.
Nafczestszq aktywnoscig jest dotgczanie/bycie w grupach dotyczgcych spraw
politycznych lub spotecznych. Warto zwrdéci¢ uwage, ze jest to dziatanie, ktore
niekoniecznie wymaga duzego zaangazowania. Mozna bowiem do’raczac do
wielu grup i nie udzielac sie w nich, a nawet nie sledzi¢ ich aktywnosci.
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Porownano ze sobg wskazniki aktywnosci kobiet i mezczyzn.
Mezczgznl istotnie czesSciej angazujg sie spoteczno-politycznie na Facebooku
niz kobiet
B ¢ moze wynlka to z tego, ze mezczyzni chetniej niz kobiety angazujq sig w
aktywnosci wymagajace publicznego wyrazania swoich poglagdéw (co pokazano
takze w naszym poprzednim raporcie:
http://politicalcognition.psych.pan.pl/images/Raporty/Partycypacja_Obywatelsk
a_prez_. WWW_1601.pdf).

@ v Q-

Porownania dotyczace wieku, wielkoSci miejsca zamieszkania
oraz wyksztatcenia wykazaty, ze te cechy nie réznicujg badanych w obszarze
aktywnosci spoteczno-politycznej na Facebooku.
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